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Nr. 692 Brief van de minister van Economische Zaken
en Klimaat

Aan de Voorzitter van de Tweede Kamer der Staten-Generaal
Den Haag, 31 maart 2026
Hierbij stuur ik u de geannoteerde agenda voor de informele Raad

voor Toerisme die op 16 en 17 juni 2026 plaatsvindt op Cyprus.

De minister van Economische Zaken en Klimaat,
H.G. Herbert



Geannoteerde agenda Informele Toerismeraad 16 en 17
april 2026 op Cyprus

Het Cypriotische voorzitterschap heeft deze Raad geinitieerd om
van gedachten te wisselen over het toekomstige toerismebeleid
binnen de EU. Centraal hierbij staat de nieuwe duurzame
toerismestrategie die de Europese Commissie (hierna: de
Commissie) in juni 2026 van plan is te publiceren. Daarnaast wil
het voorzitterschap het belang van het toeristische midden- en
kleinbedrijf (mkb) - dat kan worden beschouwd als de drijvende
kracht van de Europese toerismesector - nadrukkelijk op de agenda
zetten. Tijdens de bijeenkomst zal worden besproken hoe het mkb
kan bijdragen aan een innovatieve en weerbare toerismesector in
de EU.

De Europese Toerisme Strategie

Nederland zal tijdens de Raad aangeven dat het blij is met het
initiatief van commissaris Tzitzikostas om een nieuwe duurzame
toerisme strategie te ontwikkelen. De Commissaris heeft naast
toerisme ook duurzame mobiliteit in de portefeuille. Dit verstevigt
de connectie tussen (duurzame) mobiliteit en toerisme, wat een
belangrijke randvoorwaarde is voor een toekomstbestendig
toerisme ecosysteem. Nederland zal aangeven dat het positief
staat tegenover het continueren van toerismebeleid op EU-niveau
met de focus op kennisdeling, samenwerkingen en waar nodig via
richtlijnen, zoals de pakketreizen richtlijn en korte termijn verhuur.
Daarnaast blijft het uitgangspunt dat toerisme een nationale
competentie is met aandacht voor diversiteit in de regio.
Commissaris Tzitzikostas heeft benadrukt dat hij de ambitie heeft
om Europa de belangrijkste toeristische bestemming ter wereld te
laten blijven. Om dit te bereiken, heeft de EU veerkrachtige en
concurrerende toeristische bedrijven nodig. Daarom dient de
nieuwe strategie ook aansluiten bij de algemene doelstelling van de
Commissie om het concurrentievermogen van de economie te
versterken en om administratieve en regelgevende lasten te
verminderen, ook in de toeristische sector. Dit is ook één van de
prioriteiten in het Coalitieakkoord.

Daarnaast zal Nederland het economische belang van de sector
benadrukken. Binnen Nederland zorgt de toerismesector voor €
105 miljard aan bestedingen, 3,8% van het bruto nationaal
inkomen en meer dan 6,7% van de totale werkgelegenheid, wat
goed is voor 768.000 banen, waarvan meer dan 95% in het mkb.
Ook vergroot de gastvrijheidssector de kwaliteit van leven, het
maakt mensen gezonder en gelukkiger en verbindt groepen
mensen. Nederland zal ook aangeven dat het belangrijk is om
rekening te houden met het horizontale karakter van toerisme. Dit



betekent dat toerisme niet los kan worden gezien van andere (EU)
beleidsterreinen, zoals onder meer de interne markt, mkb-beleid,
mobiliteit, consumentenbescherming, energie en veiligheid. In een
gemeenschappelijke EU-toerisme strategie is het belangrijk dat dit
horizontale karakter naar voren komt. Nederland ziet het daarom
ook als de rol van de Commissie om ervoor te zorgen dat beleid,
wetgevingsinitiatieven van de EU en programma’s op andere
beleidsterreinen worden gemonitord, zodat duidelijk is welke
eventuele positieve of negatieve effecten ze hebben op de
toeristische sector.

Verder zal Nederland de Europese strategie ook gebruiken als
inspiratie voor ontwikkeling van nieuwe nationale beleidsdoelen die
aansluiten bij de Europese strategie.

Mkb als drijvende kracht van de toerisme sector

Tijdens het gesprek over het mkb als drijvende kracht van de
toerisme sector zal Nederland het belang van vermindering van
administratieve lasten voor het MKB benadrukken en aangeven dat
Nederland vooral inzet op een generiek instrumentarium om het
mkb te ondersteunen.

Ook zullen we goede voorbeelden delen waarbij wij specifiek
toerisme-mkb ondersteunen in Nederland. Een concreet voorbeeld
is het "Digitale Offensief Toerisme" van het Nederlands Bureau
voor Toerisme & Congressen (NBTC) in opdracht van het ministerie
van Economische Zaken en Klimaat (EZK). Dit initiatief helpt de
Nederlandse gastvrijheidssector bij digitalisering, zodat
ondernemers efficiénter kunnen werken, hun bereik vergroten en
beter kunnen inspelen op veranderende marktomstandigheden!.
Daarnaast bieden we toeristische bestemmingen en mkb-bedrijven
handelingsperspectieven om de impact van klimaatverandering en
klimaatrisico’s het hoofd te bieden.?

1 Digitale transformatie in toerisme - NBT



https://www.nbtc.nl/nl/site/themas/digitale-transformatie
https://www.nbtc.nl/nl/site/themas/verduurzaming/samen-toekomstbestendig-klimaatadaptatie-in-de-gastvrijheidssector
https://www.nbtc.nl/nl/site/themas/verduurzaming/samen-toekomstbestendig-klimaatadaptatie-in-de-gastvrijheidssector

